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beruhen. Lesern dieser Ausgabe wird des-
halb ausdricklich empfohlen, sich nicht
ausschlieBlich auf diese Informationen
zu verlassen, sondern auch ihr profes-
sionelles Know-how und ihre Erfahrung
einzubeziehen sowie die zu nutzenden
Informationen zu Uberprifen. KCl Publi-
shing kann auch nicht die Korrektheit von
Informationen garantieren, die von Unter-
nehmen, Organisationen und Behdrden er-
teilt werden. Der Herausgeber behalt sich
das Recht vor, Absétze zu kombinieren, zu
veréndern oder zu l6schen. Der Herausge-
ber behalt sich das Recht vor, (Teile von)
Artikel(n) weiterzuverwerten und auf unter-
schiedliche Weise zu verbreiten.

Alle Rechte vorbehalten. Die Inhalte un-
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setzen zum Schutz geistigen Eigentums
sowie den entsprechenden internationalen
Abkommen. Sie dirfen ohne die schrift-
liche Genehmigung des Herausgebers
weder flr private noch fiir Handelszwecke
kopiert, verandert, ausgedruckt oder in an-
deren Medien - welcher Art auch immer -
verwendet werden.

SPOTLIGHT ON

Im Spotlight: Bray

GLOCALIZATION - Global Company, Local Service

Bray International mit Hauptsitz in Houston, in den USA,
beschiftigt weltweit mehr als 2.000 Mitarbeiter und ist
auf allen Kontinenten vertreten. Das konzernunabhangi-
ge Familienunternehmen steht seit Mitte der achtziger
Jahre fiir ein weltweit expandierendes Netz an Niederlas-
sungen und qualitativ hochwertige Armaturen und An-
triebe. Dabei verfolgt Bray das Motto ,,Glocalization“ —
ein global agierender und operierender Armaturenher-
steller mit lokaler Philosophie, um den jeweiligen
Kunden- und Marktanforderungen gerecht zu werden. Fiir
das Unternehmen haben sowohl der Kundenservice vor
Ort als auch die Kundenzufriedenheit oberste Prioritat,
um von der lokalen Prasenz profitieren zu konnen.
Armaturen Welt sprach mit Bray uber die Meilensteine
der Erfolgsgeschichte, das internationale Kundennetz
und iiber die Zukunftsplane des Unternehmens.

Wie alles begann...

Der Startschuss flr den Un-
ternehmenserfolg fiel mit
der Grindung von Bray
durch C.C. Brown und FJ.
Raymond im Jahr 1986. Der
Name ,Bray“ setzt sich durch
die beiden Nachnamen
»,Brown“ und ,RAYmond* zu-
sammen - ein Statement so-
wohl fir das Engagement als
auch die Reputation zweier
Unternehmer.

Mit Leidenschaft fur Arma-
turen sowie der Entschlos-
senheit und dem Ziel, dem
Kunden stets mafigeschnei-
derte Losungen fur nahezu
jeden Einsatzfall bieten zu
kénnen, hat sich Bray Inter-
national innerhalb der letz-
ten drei Jahrzehnte zu einem
der grofiten und zugleich
bedeutendsten Hersteller
von Absperrarmaturen ent-
wickelt. Dieser Geschaftser-
folg habe sich kontinuierlich
weiterentwickeln  kénnen,
da er sich stets am Men-
schen orientiert: Die Unter-
nehmenskultur stellt die
Kunden und Mitarbeiter so-
wie deren Winsche in den

Mittelpunkt. So werden bei-
spielsweise Mitarbeiter in
der BraySchool geschult, ge-
fordert und weiterentwi-
ckelt. ,Denn nur qualifizierte
und motivierte Mitarbeiter
tragen zu der Unterneh-
mens- sowie Produktent-
wicklung und somit zum Un-
ternehmenserfolg bei“, ist
sich Bray-Team einig. Ein-
heitliche Artikelnummern
und Produktbezeichnungen
sowie aufeinander abge-
stimmte Qualitats- und Pro-
duktionsstandards garantie-
ren weltweit stets gleichartige
Produkte und Komponenten.
Zudem bietet diese Strategie
ein hohes Potential an Flexi-
bilitat, da einzelne Kompo-
nenten weltweit bezogen
werden kénnen.

Symbolische Farben

Auch die charakteristi-
schen Farben Rot und
Grau wurden nicht zufallig,
sondern ganz bewusst aus-
gewahlt: Bray-Produkte
sollten direkt ins Auge fal-
len und sich von anderen
Artikeln absetzen.
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Mit verschiedenen Niederlassungen und einem internationalen Vertriebsnetz ist Bray weltweit prasent. Dabei steht Europa flr das Unternehmen im Fokus

Bray-Produkte finden in zahlreichen Prozessanwendungen ihren Einsatz

Bereits vor den ersten Pro-
duktionsprozessen stand
fest, dass die Gehause in ei-
nem glanzenden Nylon 11
beschichtet werden sollten,
das in Rot verfugbar war. Es
stellte sich heraus, dass

Doppelflanscharmatur der Serie
3A mit Elektroantrieb der Serie 70

dieses Rot das ,Coca-Cola-
Rot“ war. ,Wenn es gut ge-
nug fur Coca-Cola ist, dann
ist es auch gut genug fur
Bray“, so die Erklarung des
Armaturen- und Antriebs-
herstellers bezlglich der
Farbwahl. Zusatzlich war
Nylon 11 auch in einem wei-
chen Grauton verfugbar,
woraufhin Bray die Nylon
11-Beschichtung  kurzer-
hand zu seinem Wiederer-

kennungsmerkmal standar-
disierte.

Produktportfolio

Zum umfangreichen Produkt-
portfolio mit vielfaltigen
Werkstoffkombinationen ge-

Doppel
matur
einfachwirkendem
Antrieb (S98)

exzentrische Absperrar-
(Bray/McCannalok) mit
Scotch-Yoke

héren im Wesentlichen Ab-
sperrarmaturen, Kugelhahne
und Ruckschlagklappen, von
weich bis metallisch dichtend
in vollstandig aufeinander
abgestimmten Produktlinien
mit Antrieben und weiterem
Zubehor. ,Zusammen mit
dem globalen Netzwerk an
Produktionsstandorten, Nie-
derlassungen, Verkaufs- und
Servicegesellschaften errei-

chen wir unsere Kunden
in den unterschiedlichsten
Branchen: von A wie Abwas-
ser bis Z wie Zucker”, fasst
das Unternehmen zusam-
men. ,Die Hauptaufgabe be-
steht dabei fur unser Team
darin, standig Uber die Be-
dirfnisse und Anforderungen
bei den anspruchsvollen Pro-
zessanwendungen unserer
Kunden informiert zu wer-
den, um fUr die entsprechen-
den Einsatzfalle kundenspe-
zifische Ldsungen anbieten
kénnen.“ Bray versteht sich
als Anbieter von Komplettlo-
sungen inklusive Automati-
sierungszubehdér und deren
Peripherie fir diverse Bran-
chen wie Chemie und Petro-
chemie, Wasser und Abwas-
ser, Meerwasserentsalzung
und Lebensmittelindustrie.

Mit dem Antrieb der Serie 98
hat Bray sein Angebot an
pneumatischen Antrieben um
den Scotch-Yoke-Antrieb bis
100.000 Newtonmetern er-
weitert und schliefit somit die
Licke in der Antriebstechnik.
Das spezielle ,Canted-Yoke“-
Prinzip ermdglicht dabei ein
um 20 Prozent héheres Dreh-
moment in eine Richtung. Der
S98 zeichnet sich durch die
modulare und kompakte Bau-



SPOTLIGHT ON

Architekturskizze des geplanten Neubaus im Industriepark Fichtenhain in Krefeld

Serie 98 - Scotch-Yoke-Antrieb

weise aus. Durch die Vielzahl
an Kombinationsméglichkei-
ten eignet sich dieser Antrieb
nicht nur fur AUF/ZU-, son-
dern auch flir Regelanwen-
dungen. Der S98 ist mit
SIL 3, ATEX, IP66/67M und
PED Zertifizierung erhaltlich.

Meilensteine
Durch stetige Investitionen
und eine kontinuierliche

Expansion kann Bray heute
stolz auf knapp 30 Jahre
Firmengeschichte zurickbli-
cken. Diese Entwicklung ist
von wesentlichen Meilen-
steinen gepragt, die zu dem
heutigen Unternehmenser-
folg beigetragen haben.

»50 wurde bereits 1996 die
High-Performance-Klappe Mc-
Cannalok mit in das Produkt-
programm aufgenommen®,

erinnert sich Bray. Drei Jahre
spater akquirierte das Unter-
nehmen den Kugelhahnher-
steller FlowTek, den Rick-
schlagklappenhersteller Rite-
Pro und das Unternehmen
Ultraflo. ,Mithilfe dieser Uber-
nahmen konnten wir das Pro-
duktprogramm umfangreich
erweitern, um den Kunden
Lieferungen aus einer Hand
zu ermoglichen”, lauten die
Resultate der genannten Ak-
quisitionen. In 2005 erdffne-
te Bray International eine Sta-
te-of-the-Art Produktionsstat-
te am Produktionsstandort
China. ,Um den weltweiten
Bedarf optimal bedienen zu
kénnen, wurden die Produkti-
onskapazitaten bereits 2009
verdreifacht®, blickt man ge-
meinsam stolz auf dieses von
Erfolg gepragte Ergebnis zu-
ruck. Fur das globale Engi-
neering ist 2011 ein beein-
druckendes Technical Center
in Houston sowie in Indien
errichtet worden. Kugelhahn

Valve World Expo 2014 - Halle 03, Stand D19

Wie bereits in den vergangenen Jahren ist Bray auch bei der Val-
ve World Expo 2014 als Aussteller vertreten. Das Unternehmen
freut sich darauf, Kunden, Partner und interessierte Messebesu-
cher in Halle 3 am Stand D19 begriifien zu dirfen. Dort stellt sich
das Unternehmen dem Publikum vor und informiert Gber Produk-
te und Neuigkeiten. Vor Ort stehen die Mitarbeiter jedem Interes-
senten Rede und Antwort. Gezeigt werden Produkte aus unter-
schiedlichen Produktkategorien: von Kugelhahnen Uber Ruck-
schlagklappen und Antriebszubeh6r bis hin zu pneumatischen
und elektrischen Stellantrieben. Das Bray-Team, das in Dusseldorf vor Ort prasent ist,
freut sich zudem, die Besucher auf eine kleine Spezialitat einzuladen.

VALVE WORLD

DUSSELDORF
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Miiller, als anerkannter Ku-
gelhahnhersteller fur die che-
mische Industrie, wurde in
diesem Jahr zum Unterneh-
men hinzugewonnen.

Fir die Armaturen- und
Antriebstechnik auf dem

nord- und suddamerikani-
schen Markt ist Bray bereits
in den unterschiedlichsten
Branchen Marktfuhrer. ,Die-
se Stellung mochten wir
auch in Europa verstarken®,
lauten die Plane.

Blickwinkel Deutschland

Mit  Kontinuitdt mochte
Bray International weiter
auf Expansionskurs bleiben.
Dabei soll der Kunde stets
im Fokus stehen. Im Novem-
ber 2013 wurde der Ver-
trieb mit einem neuen, kom-
petenten Vertriebsteam ver-
starkt. Ein klares Statement,
sich auch in Deutschland
am Markt zu positionieren.
Ein weiterer Schritt in diese
Richtung war die genannte
Ubernahme von Kugelhahn
Muller: ,Der Neubau der
deutschen Niederlassung
auf eigenem Grundstlick
soll die Marktverstarkung
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in Deutschland abrunden®,
erklart Bray aus dem Blick-
winkel Deutschland. Im
Industriepark Fichtenhain/
Krefeld entsteht ein neuer
Gebaudekomplex inklusive
Produktion, Lager und Ver-
waltung, um noch schneller
und effizienter auf die An-
forderung des deutschen
Marktes reagieren zu kon-
nen. ,Dies ist ein wesentli-
cher Meilenstein in der
Geschichte von Bray“, wis-
sen die Mitarbeiter.

Die Herausforderung fir die

kommende Produktgeneration
wird sein, die noch anspruchs-
volleren Marktanforderungen
einheitlich zu erflllen. Eine Auf-
gabe, flr die Bray gut vorberei-
tet und aufgestellt ist.

Wie es weitergehen soll...

Ein Blick in die Zukunft verrat,
dass Bray weiterhin das Ziel
verfolgt, die Kundenzufrieden-
heit durch Service und Quali-
tat vor Ort sicherzustellen -
getreu der Devise ,,Your Glo-
bal Flow Control Partner!




